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Методические рекомендации по организации и прохождению учебной и производственной практик являются частью учебно-методического комплекса (УМК) ПМ 01 «Разработка и создание дизайна рекламной продукции», ПМ.05 «Выполнение работ по должности служащего 20032 Агент рекламный» по специальности 42.02.01 Реклама.
Методические рекомендации определяют цели и задачи, конкретное содержание, особенности организации и порядок прохождения учебной и производственной практик студентами, а также содержат требования по подготовке отчета о практике.

Методические рекомендации адресованы студентам очной формы обучения. 

В электронном виде методические рекомендации размещены на файловом сервере колледжа по адресу: doc@kgtk.ru
                     Уважаемый студент!

Производственная (учебная) практика является составной частью профессионального модуля ПМ 01 «Разработка и создание дизайна рекламной продукции», ПМ.05 «Выполнение работ по должности служащего 20032 Агент рекламный» по специальности 42.02.01 Реклама.
Требования к содержанию практики регламентированы:

· федеральным государственным образовательным стандартом среднего профессионального образования третьего поколения по специальности 42.02.01 Реклама;
· учебными планами специальности 42.02.01 Реклама;

· рабочей программой ПМ 01 «Разработка и создание дизайна рекламной продукции»
· рабочей программой ПМ 02 «Производство рекламной продукции»
· рабочей программой ПМ 05 «Выполнение работ по  профессии 20032»;

· потребностями ведущих учреждений (и/или организаций, предприятий) ООО «Интра», ИП Коломиец Н.С. (РА «Организация»), ООО РИА «Окей-пресс»;
· настоящими методическими указаниями.
· по профессиональным модулям ПМ 01 «Разработка и создание дизайна рекламной продукции», ПМ 05 Выполнение работ по профессии учебным планом предусмотрена производственная практика.
Учебная практика направлена на приобретение Вами первоначального практического опыта для последующего освоения общих (ОК) и профессиональных компетенций (ПК) по данному виду профессиональной деятельности.

Производственная практика по профилю специальности направлена на формирование у Вас общих и профессиональных компетенций, приобретение практического опыта по виду профессиональной деятельности производство рекламной продукции и выполнение работ по профессии 20032 Агент рекламный. В рамках учебной и производственной практик Вы получаете возможность освоить правила и этические нормы поведения служащих/работников сферы рекламы и маркетинга.

Прохождение практики повышает качество Вашей профессиональной подготовки, позволяет закрепить приобретаемые теоретические знания, способствует социально-психологической адаптации на местах будущей работы. 

Методические рекомендации, представленные Вашему вниманию, предназначены для того, чтобы помочь Вам подготовиться к эффективной деятельности в качестве помощника специалиста по рекламе. Выполнение заданий практики поможет Вам быстрее адаптироваться к условиям сферы рекламы.

Прохождение учебной и производственной практик является обязательным условием обучения. 

Обращаем Ваше внимание, что студенты, не прошедшие практику, к экзамену (квалификационному) по профессиональному модулю не допускаются и направляются на практику вторично, в свободное от учебы время. Студенты, успешно прошедшие практику, получают «дифференцированный зачет» и допускаются к экзамену (квалификационному) по профессиональному модулю.

Настоящие методические рекомендации определяют цели и задачи, а также конкретное содержание заданий по практике, особенности организации и порядок прохождения учебной и производственной практик,  а также  содержат требования к подготовке отчета по практике и образцы оформления его различных разделов. Обращаем Ваше внимание, что внимательное изучение рекомендаций и консультирование у Вашего руководителя практики от ОУ поможет Вам без проблем получить оценку по практике.

Консультации по практике проводятся Вашим руководителем по графику, установленному на организационном собрании группы. Посещение этих консультаций позволит Вам наилучшим образом подготовить отчет.
Желаем Вам успехов!

1. Цели и задачи практик

1.1. Цели и задачи учебной практики

Формирование у обучающихся первоначальных практических профессиональных умений в рамках профессионального модуля ПМ 01 «Разработка и создание дизайна рекламной продукции», ПМ.05 «Выполнение работ по должности служащего 20032 Агент рекламный» по основному виду профессиональной деятельности для освоения рабочей профессии, профессиональных компетенций, обучения трудовым приемам, операциям и способам выполнения трудовых процессов, характерных для соответствующей специальности/профессии.

 1.2 Требования к результатам освоения учебной практики

В результате прохождения учебной практики по виду профессиональной деятельности (Разработка и создание дизайна рекламной продукции, Выполнение работ по должности служащего 20032 «Агент рекламный») обучающийся должен уметь:

	ВПД
	Требования к умениям

	Разработка и создание дизайна рекламной продукции
	- осуществлять поиск различных решений при создании рекламного продукта, услуги;

- разрабатывать композиционное решение рекламного продукта;

- использовать выразительные и художественно-изобразительные средства при моделировании рекламы;

- составлять рекламные тексты 

	Выполнение работ по должности служащего 20032 «Агент рекламный»
	- контактировать с заказчиками рекламного продукта и вести переговоры с заказчиком;

- осуществлять в качестве посредника работы по предоставлению рекламных услуг;

- выбирать и использовать различные виды средств распространения рекламы;

- проводить основные мероприятия связей с общественностью;

- применять средства связи;

- использовать способы оперативной полиграфии;

- использовать вычислительные средства в рекламной деятельности;

- контактировать с производителями рекламы по вопросам производства и размещения;

- пользоваться специализированным программным обеспечением для обработки графических изображений;

- использовать технологии цифровой фотографии;

- оцифровывать текстовую и графическую информацию.




1.1.2 Количество часов на освоение программы учебной практики

Всего - 216 часов.
1.1.3 СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ПРАКТИКИ ПО ПРОФЕССИОНАЛЬНОМУ МОДУЛЮ
 Тематический план учебной практики по профессиональному модулю 

ПМ. 01 «Разработка и создание дизайна рекламной продукции»

	№
	Код ПК
	Виды работ
	Тематика заданий по виду работ
	Результат должен найти отражение
	Количество часов 

	1
	ПК 1.1-ПК 1.5
	Осуществлять поиск рекламных идей
	Проанализировать фирменный стиль предприятия 


	Анализ фирменного стиля предприятия (оформить печатным текстом, прикрепить в отчет)
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	Проанализировать фирменный стиль основных конкурентов предприятия.


	Анализ фирменного стиля конкурентов предприятия (оформить печатным текстом, прикрепить в отчет)
	6

	
	
	
	
	
	6

	2
	ПК 1.1-ПК 1.5
	Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных изобразительных средств рекламы.
	Создать макеты календаря (карманного, настольного, настенного), плаката, визитки:

а) Разработать дизайн-макет карманного календаря.

Лицевая сторона – визуальный материал (рисунок или фотография) + логотип предприятия.

Обратная сторона – стандартная календарная сетка + рекламный текст на рекламном поле.
	Макет календаря, плаката, визитки. Текст сопроводительного письма
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	б) Разработать текст сопроводительного письма для размещения заказа на тиражирование карманного календаря.

в) Определить стоимость тиражирования.

г) Разработать дизайн-макет визитки

д) Разработать дизайн-макет рекламного плаката
	Текст сопроводительного письма (оформить печатным текстом, прикрепить в отчет)
	6

	
	
	
	
	
	6

	3
	ПК 1.1-ПК 1.5
	Разрабатывать авторские рекламные проекты
	Работа по заданию рекламного предприятия. Создание оригинал-макетов с элементами фирменного стиля.


	Оригинал-макет с элементами фирменного стиля (3 шт)
	6



	
	
	
	
	
	6



	
	
	
	
	
	6

	4
	ПК 1.1-ПК 1.5
	Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений
	Работа по заданию рекламного предприятия. Разработать эскиз-макет стандартного магистрального рекламного щита (3 варианта).
	Эскиз стандартного магистрального щита в трех вариантах
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	Составить текст сопроводительного письма для размещения заказа на изготовление баннера.

Выбрать рекламное место (места) для размещения баннера.

Составить смету на изготовление и размещение рекламного баннера.
	Текст сопроводительного письма, смета на изготовление и размещение
	6

	
	
	
	
	
	6

	5
	ПК 1.1-ПК 1.5
	Создавать визуальные образы с рекламными функциями
	Разработать эскизные макеты вывесок (5 вариантов) для оформления фасада здания организации.

	Макеты вывесок, 5 шт
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	
	
	6

	Дифференцированный зачёт

	
	
	
	Всего часов
	
	72


1.1.4 СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ПРАКТИКИ ПО ПРОФЕССИОНАЛЬНОМУ МОДУЛЮ
 Тематический план учебной практики по профессиональному модулю 

ПМ.05 «Выполнение работ по должности служащего 20032 Агент рекламный»
	№
	Код ПК
	Виды работ
	Тематика заданий по виду работ
	Результат должен найти отражение
	Количество часов 

	1
	ПК 1.1. 
	Осуществлять деятельность по поиску и привлечению клиентов
	Провести формализованное наблюдение за поиском клиентов, описать технологию и особенности поиска клиентов в организации.  
	Отчет о технологиях поиска клиентов для предприятия
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	Заполнить клиентскую базу организации.
	Клиентская база
	6

	
	
	
	
	
	6

	2
	ПК 1.2
	Осуществлять в качестве посредника работы по предоставлению услуг
	Вести наблюдение за процессом консультирования клиентов по ассортименту выпускаемой продукции и оказываемых услуг, основным их характеристикам. 
	Отчет об ассортименте организации.
	6

	
	
	
	
	
	6


	
	
	
	Описать ассортимент и характеристики выпускаемой продукции и/или оказываемых услуг, их преимущества. Описать процесс консультирования, его особенности. 
	Описание продукции/услуг организации. 


	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	Участие в написании брифов
	Бриф на разработку логотипа
	6

	3
	ПК 1.3.
	Оформлять договорную и финансовую документацию при работе с заказчиком
	Заполнить данные в договорах на изготовление/размещение рекламы по действующим условиям и  прейскурантам. Представить в приложении к отчету
	Образец договора, прейскурант.
	6

	
	
	
	
	
	6

	4
	ПК 1.4.
	Опираться в работе на правовые нормы, регулирующие взаимоотношения по оказанию услуг
	Перечислить пункты ФЗ «О рекламе» (или других законодательных актов), на которые приходилось опираться во время прохождения практики. 
	Пункты ФЗ «О рекламе в печатном варианте
	6

	
	
	
	
	
	6

	5
	ПК 1.5.
	Вести переговоры с заказчиками
	Ознакомление с правилами и порядком ведения переговоров с клиентами.  Участвовать в проведении презентаций и переговоров.  Особенности проведения и результативность отразить в отчете.
	Презентация с описанием опыта участия в переговорах
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	
	
	6

	6
	ПК 1.6.
	Использовать офисную оргтехнику, информационные и коммуникационные технологии при получении и оформлении заказа
	Список офисной оргтехники и ИКТ, с которыми приходилось работать
	Список техники
	6

	7
	ПК 2.1.
	Контактировать с производителями рекламы по вопросам производства рекламного продукта

	Прайсы производителей рекламы, с которыми приходилось работать во время практики. 
	Прайсы производителей
	6

	
	
	
	
	
	6

	8
	ПК 2.2.
	Составлять и оформлять простые тексты рекламных объявлений

	Составить текст рекламного объявления. Рекламируемый предмет или услуга могут быть существующими в реальности или вымышленными (2 варианта)
	Текст рекламного объявления 
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	
	
	6

	9
	ПК 2.3.
	Работать в рекламных акциях в качестве исполнителя
	Участие в координировании работы РА или рекламной службы над отдельными проектами. Перечень рекламных акций, в которых принимали участие в качестве исполнителя
	Перечень рекламных акций, описание, смета
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	
	
	6

	10
	ПК 2.4.
	Использовать современные информационные и коммуникационные средства продвижения рекламы

	Перечень современных информационных и коммуникационных средств, с которыми работали во время практики
	Перечень средств
	6

	11
	ПК 2.5.
	Использовать компьютерные технологии для обработки текстовой информации
	Разработать дизайн-макет буклета (3 варианта для одной компании)

	Макеты буклетов
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	Разработать макет корпоративной поздравительной открытки (2 варианта)
	Макеты открытки
	6

	
	
	
	
	
	6

	12
	ПК 2.6.
	Контактировать со средствами массовой информации по вопросам размещения рекламы

	Перечень СМИ, с которыми контактировали по вопросам размещения рекламы
	Перечень СМИ, краткое описание каждого
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	
	
	6

	13
	ПК 2.7.
	Владеть простыми приемами создания и обработки изображений
	Работа по заданию рекламного предприятия. Создание оригинал-макетов с элементами фирменного стиля (5-6 наименований)

	Оригинал-макеты (5-6 наименований)
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	
	
	6

	Дифференцированный зачёт

	
	
	
	Всего часов
	
	252


1.2. Цели и задачи производственной практики

Закрепление и совершенствование приобретенных в процессе обучения профессиональных умений, обучающихся по изучаемой профессии, развитие общих и профессиональных компетенций, освоение современных производственных процессов, адаптация обучающихся к конкретным условиям деятельности организаций различных организационно-правовых форм.

1.2.1 Требования к результатам освоения производственной практики
В результате прохождения производственной практики по виду профессиональной деятельности Разработка и создание дизайна рекламной продукции, Выполнение работ по должности служащего 20032 «Агент рекламный», обучающийся должен уметь:

	ВПД
	Требования к умениям

	Разработка и создание дизайна рекламной продукции
	- осуществлять поиск различных решений при создании рекламного продукта, услуги;

- разрабатывать композиционное решение рекламного продукта;

- использовать выразительные и художественно-изобразительные средства при моделировании рекламы;

- составлять рекламные тексты;

	Выполнение работ по должности служащего 20032 «Агент рекламный»
	- контактировать с заказчиками рекламного продукта и вести переговоры с заказчиком;

-
осуществлять в качестве посредника работы по предоставлению рекламных услуг;

-
выбирать и использовать различные виды средств распространения рекламы;

-
проводить основные мероприятия связей с общественностью;

-
применять средства связи;

-
использовать способы оперативной полиграфии;

-
использовать вычислительные средства в рекламной деятельности;

-
контактировать с производителями рекламы по вопросам производства и размешения;

-
пользоваться специализированным программным обеспечением для обработки графических изображений;

-
использовать технологии цифровой фотографии;

-
оцифровывать текстовую и графическую информацию.


1.2.2.  Количество часов на освоение программы производственной практики

Всего - 152 часа.

1.2.3 СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКИ ПО ПРОФЕССИОНАЛЬНОМУ МОДУЛЮ
Тематический план производственной практики по профессиональному модулю

ПМ. 01 «Разработка и создание дизайна рекламной продукции»

	№
	Код ПК
	Виды работ
	Тематика заданий по виду работ
	Результат должен найти отражение
	Количество часов 

	1
	ПК 1.1-ПК 1.5
	Разработка дизайна


	Разработка фирменного стиля предприятия (по выбору студента)
	- фирменный стиль предприятия
	6

	2
	ПК 1.1-ПК 1.5
	Осуществление поиска различных решений при создании рекламного продукта, услуги
	 Создание дизайн-макета для выбранного предприятия
	- дизайн-макет предприятия
	6

	3
	ПК 1.1-ПК 1.5
	Участие в основных этапах проектирования рекламного продукта
	Подготовка дизайн-макета для различных видов полиграфической продукции
	- дизайн-макет для различных видов полиграфической продукции
	6

	4
	ПК 1.1-ПК 1.5
	Создание визуального образа с рекламными функциями
	Подготовка дизайн-макета для различных видов наружной рекламы
	- дизайн-макет для различных видов наружной рекламы
	6

	5
	ПК 1.1-ПК 1.5
	Создание визуального образа с рекламными функциями
	Разработка дизайн-макета серии открыток 
	- дизайн-макет серии открыток (тематика открыток на выбор студента)
	6

	6
	ПК 1.1-ПК 1.5
	Использование выразительных и художественно-изобразительных средств при моделировании рекламы. Составление рекламного текста
	Разработка дизайн-макета  упаковки
	- дизайн-макет упаковки
	6

	7
	ПК 1.1-ПК 1.5
	Использование выразительных и художественно-изобразительных средств при моделировании рекламы. Составление рекламного текста
	Презентация рекламной идеи
	- презентация рекламной идеи (фирменный стиль дизайн-макеты) в программе PowerPoint
	6

	8
	ПК 1.1-ПК 1.5
	Создание дизайна рекламной продукции
	Изготовление рекламного продукта согласно выданному заданию (по выбору предприятия)
	- макет рекламного продукта (например: каталог, меню, брошюра, прейскурант многостраничный, рекламный журнал и т.д.)
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	
	
	6

	Дифференцированный зачёт

	
	
	
	Всего часов
	
	72


1.2.4 СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКИ ПО ПРОФЕССИОНАЛЬНОМУ МОДУЛЮ
 Тематический план производственной практики по профессиональному модулю 

ПМ.05 «Выполнение работ по должности служащего 20032 «Агент рекламный»

	№
	Код ПК
	Виды работ
	Тематика заданий по виду работ
	Результат должен найти отражение
	Количество часов 

	1
	ПК 1.1-1.6

ПК 2.1-2.7


	Составление и оформление простых текстов рекламных объявлений
	Составление простых текстов рекламных объявлений, редактирование и форматирование документов в MS Word, в программе Excel/ 

Выбор шаблонов и стилей оформления документов.

 Выбор фона всех страниц, подбор шрифтов, цветовой гаммы.

 Разработка идей текстовых тем. 

Графический дизайн рекламного текста, шрифты и кегли, цвета букв, украшения для букв, спецэффекты для букв, графическая обработка надписи.

 Разработка пространственного дизайн рекламного текст; 

Взаимное размещение, соотношение рисунков и текста текстовых блоков.
	-  разработка пространственного дизайн рекламного текста MS Word, в программе Excel; 


	6

	
	
	
	
	
	6

	2
	ПК 1.1-1.6

ПК 2.1-2.7
	Составление и оформление рекламного обращения
	Разработка темы и девиза рекламы;

 Разработка структуры рекламного обращения;

 Разработка формы рекламного обращения;

 Разработка стиля рекламного обращения
	- разработка рекламного обращения (тема, девиз, структура, форма, стиль)
	6

	3
	ПК 1.1-1.6

ПК 2.1-2.7
	Технологические процессы рекламного производства
	Создание макета (по выбору предприятия)
	- рекламный макет (по выбору предприятия)
	6

	4
	ПК 1.1-1.6

ПК 2.1-2.7
	Создание и оформление простых текстов рекламных объявлений с применением современных рекламных технологий
	Работа с программами Corel DRAW, Adobe Photoshop; 
	- макет рекламы выбранной обучающимися продукции
	6

	
	
	
	Создание рекламы выбранной обучающимися продукции, на основе найденного обучающимися в интернете визуального материала, собственных фотографий; 
	
	6

	
	
	
	Создание рекламного календаря с использованием отредактированного образа;
	- рекламный календарь с использованием отредактированного образа
	6

	
	
	
	Создание проекта наружной рекламы выбранной продукции с соблюдением выбранного стиля и цветовой гаммы; Монтаж проекта в фотографию городской среды, в месте предполагаемого размещения;
	- проект наружной рекламы выбранной продукции с соблюдением выбранного стиля и цветовой гаммы;

-  монтаж проекта в фотографию городской среды, в месте предполагаемого размещения;
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	Оформление фирменного стиля для выбранной продукции; 
	- фирменный стиль для выбранной продукции; 
	6

	
	
	
	Формирование пакета всей разработанной продукции, дизайнерская подача пакета, демонстрация предполагаемому заказчику, распечатка проекта.
	- распечатанный проект всей разработанной продукции, дизайнерская подача пакета
	6

	5
	ПК 1.1-1.6

ПК 2.1-2.7

	Рекламные технологии в сети Интернет
	Разработка рекламных технологий в сети Интернет. 

Разработка интернет-рекламы: медийная, контекстная и геоконтекстная. Интернет-рассылки. Электронные доски объявлений.
	- интернет-реклама: медийная, контекстная и геоконтекстная. Интернет-рассылки. Электронные доски объявлений.
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	
	
	6

	6
	ПК 1.1-1.6

ПК 2.1-2.7
	Организация деятельности по работе с заказчиком
	Оформление текстовых документов на ПК в программах Microsoft Office Word, Excel. 
	- примеры оформленных текстовых документов во время прохождения практики
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	Использование офисной оргтехники, информационных и коммуникационных технологий при получении и оформлении заказа. 
	- список используемой офисной оргтехники, информационных и коммуникационных технологий при получении и оформлении заказа
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	Оформление договорной и финансовой документации при работе с заказчиком. 
	- примеры оформленной договорной и финансовой документации при работе с заказчиком
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	Поиск клиентов
	- клиентская база
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	Ведение клиентской базы
	
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	Ведение переговоров с заказчиком рекламного продукта в качестве посредника. 
	- описать процесс ведения переговоров с заказчиком, с чем сталкивались во время практики
	6

	
	
	
	
	
	6

	
	
	
	Организация связи со средствами массовой информации
	- описать в отчете как была организована работа со СМИ
	6

	
	
	
	Проведение презентаций рекламного продукта
	Примеры презентаций
	6

	
	
	
	Консультирование потенциальных покупателей и потребителей о товарах и услугах. Раскрытие их преимуществ.
	- описать проблемы с которыми сталкивались во время практики во время консультирования потенциальных покупателей
	6

	7
	ПК 1.1-1.6

ПК 2.1-2.7
	Организация продаж
	Ознакомление с работой отдела продаж. 

Выяснение потребностей клиента. Мотивирование клиента. 

Проведение переговоров о цене. Планирование продаж. 

Информационная поддержка продаж. Подготовка прайс-листов
	- прайс-листы предприятия
	6

	
	
	
	
	
	6

	8
	ПК 1.1-1.6

ПК 2.1-2.7
	Использование современной оргтехники
	Выполнение работ с использованием офисной оргтехники:

 - работа на ПК, принтере;

- тиражирование документов;
	- список используемой офисной оргтехники, информационных и коммуникационных технологий, перечислить с какой офисной оргтехникой приходилось чаще всего работать
	6

	
	
	
	- выполнение сканирования документов, 

 - сканирование графических текстовых документов; 

- сканирование прозрачных и непрозрачных оригиналов;
	
	6

	
	
	
	- распознавание и обработка текста в MS Word; 

- сохранение документа. 
	
	6

	
	
	
	- работа на переплетном оборудовании;

 - ламинирование рекламной продукции
	
	6

	9
	ПК 1.1-1.6

ПК 2.1-2.7
	Составление отчета и сдача зачета по практике по профилю специальности
	Составить отчет и дневник по производственной практике
	Отчет, приложения, дневник
	6

	Дифференцированный зачёт

	
	
	
	Всего часов
	
	216


Для допуска к Дифференцированному зачёту по практике необходимо сдать руководителю практики:
· производственную характеристику

· дневник

· заключение-отзыв

· табель рабочего времени

· аттестационный лист

· отчёт 
2. Перечень вопросов для дифференцированного зачета

для обучающихся  3 курса по специальности 42.02.01 Реклама
ПМ 01 «Разработка и создание дизайна рекламной продукции»

1. Изучение рекламной политики организации, результатов оценки эффективности рекламной политики

2. Создание рекламного продукта (рекламного проекта) по заданию заказчика

3. Выполнение художественного проектирования рекламно-информационного объявления

4. Разработка художественной формы реализации рекламной идеи в соответствии с поставленной задачей

5. Разработка изобразительной части композиции

6. Разработка эскиза композиционного решения рекламного продукта

7. Бриф как основа проведения рекламной кампании. 

8. Основные разделы и подразделы брифа. Бриф для заказа креативных услуг

9. Освоение жанрового разнообразия рекламного текстового творчества. Создание рекламных текстов по рекламному проекту

10. Изучение особенностей распространения различных видов рекламной продукции

11. Осуществление поиска различных рекламный идей

12. Проведение переговоров с клиентом

13. Проведение переговоров с подрядчиками

14. Изучение порядка размещения и сопровождения заказа

15. Изучение нормативных и руководящих документов по выполнению работ по профессии агент рекламный

16. Изучение порядка работы по поиску новых клиентов

17. Организация первичной работы с заказчиками

18. Индивидуальная работа с клиентом

19. Осуществление поиска различных решений при создании рекламного продукта, услуги

20. Участие в основных этапах проектирования рекламного продукта

21. Создание визуального образа с рекламными функциями

22. Создание визуального образа с рекламными функциями

23. Использование выразительных и художественно-изобразительных средств при моделировании рекламы. Составление рекламного текста

24. Разработка дизайна

Перечень вопросов для дифференцированного зачета

для обучающихся  3 курса по специальности 42.02.01 Реклама
по ПМ 02. Производство рекламной продукции

1. Отработка навыков работы с рекламным текстом
2. Отработка навыков работы в графических редакторах
3. Отработка навыков создания анимированных элементов
4. Создание макета сайта
5. Отработка навыков фотосъемки для производства рекламного продукта
6. Разработка сценариев для съемок и монтажа рекламы
7. Отработка навыков видеосъемок для производства рекламного продукта

8. Отработка навыков работы с техническими и программными средствами для компьютерной обработки видео-ролика

9. Выполнение рекламной продукции в материале
10. Проектная компьютерная графика и мультимедиа

11. Рекламная фотография

12. Рекламный видеоролик

Перечень вопросов для дифференцированного зачета

для обучающихся  3 курса по специальности 42.02.01 Реклама
по ПМ 05. Выполнение работ по профессии 20032 Агент  рекламный

1. Создание рекламной продукции по средствам распространения

2. Изучение особенностей распространения различных видов рекламной продукции

3. Создание рекламной продукции по средствам распространения

4. Организация деятельности по работе с заказчиком. Проведение поиска клиентов

5. Работа по планированию и организации рекламных мероприятий

6. Выбор вида рекламы для реализации рекламной идеи

7. Исследование рекламно-информационной политики рекламного агентства или рекламной службы предприятия

8. Изучение маркетинговой деятельности в организации

9. Изучение коммуникационной деятельности на предприятии

10. Изучение рекламно-информационных материалов, POS-материалов, приемов личной продажи и PR мероприятия

11. Ознакомление с технологическими процессами и материалами, используемыми при производстве рекламы и рекламных конструкций

12. Изучение порядка разработки, согласования и утверждения проектов рекламы и рекламных конструкций

13. Участие в работе рекламного агентства или рекламной службы предприятия

14. Изучение процесса работы рекламного агента

15. Изучение конкретного опыта и практики ведения общего делопроизводства и оформления специальных документов в соответствии с занимаемым рабочим местом.

16. Изучение нормативно-правовых актов, которыми руководствуется предприятие

17. Методы разработки технической документации для создания и заказа рекламных конструкций. 

18. Изучение оформления деловой документации, связанной с оформлением заказа. 

19. Методы создания эскизов, макетов, проектирования будущего рекламного продукта или мероприятия, используемые на предприятии

20. Изучение способов осуществления технологических процессов получения рекламных продуктов того или иного вида

21. Выполнение практических работ, связанных с рекламно-информационной деятельностью

22. Составление и оформление простых текстов рекламных объявлений
23. Составление и оформление рекламного обращения
24. Технологические процессы рекламного производства

25. Создание и оформление простых текстов рекламных объявлений с применением современных рекламных технологий
26. Рекламные технологии в сети Интернет
27. Организация деятельности по работе с заказчиком
28. Организация продаж
29. Использование современной оргтехники
3. Содержание отчёта

Отчет по практике представляет собой комплект материалов, включающий в себя документы на прохождение практики (договор), материалы, подготовленные практикантом и подтверждающие выполнение заданий по практике.

Отчет оформляется в строгом соответствии с требованиями, изложенными в настоящих методических рекомендациях. 

Все необходимые материалы по практике комплектуются студентом в папку-скоросшиватель в следующем порядке:

	№

п/п
	Расположение материалов в отчете
	Примечание

	1. 
	Титульный лист 


	Шаблон в приложении 1.

	2. 
	Внутренняя опись документов, находящихся в деле
	Шаблон в приложении 2.

	3. 
	Индивидуальный план проведения практики


	Шаблон в приложении 3. 

Разрабатывается практикантом в соответствии с заданиями по практике, утверждается руководителем практики в первую неделю практики.



	4. 
	Характеристика на практиканта 


	Шаблон в приложении 4.

Пишется на бланке организации в свободной форме или по предложенному шаблону. Подписывается руководителем от предприятия и заверяется печатью.



	5. 
	Аттестационный лист
	Шаблон в приложении 5

Аттестационный лист заполняется руководителем практики от предприятия по окончанию практики. Отсутствие оценок в аттестационном листе не позволит практиканту получить итоговую оценку по практике и тем самым он не будет допущен к квалификационному экзамену по ПМ.

	6. 
	Отчёт практиканта о прохождении практики
	Шаблон в приложении 6.

 

	7. 
	Заключение/отзыв о прохождении производственной практике
	Шаблон в приложении 7.


	8. 
	Приложения
	Приложения представляют собой материал, подтверждающий выполнение заданий на практике (копии созданных документов, фрагменты программ, чертежей и др.). На приложении делаются ссылки в «Отчете о выполнении заданий по практике». 


Перечень документов, прилагаемых к отчету:

	№

п/п
	Расположение материалов в отчете
	Примечание

	1. 
	Благодарственное письмо в адрес ОУ и/или лично практиканта.
	Выдается на предприятии/организации. Прикладывается к отчету при его наличии. 



	2. 
	Анкета руководителя/куратора от предприятия.
	Бланк анкеты выдается заведующим отделением. Анкета заполняется лично представителем (куратором)предприятия/организации, подписывается и заверяется печатью.


Требования к оформлению текста отчета

1. Отчет пишется:

· от первого лица;

· оформляется на компьютере шрифтом Times New Roman;

· поля документа: верхнее – 2, нижнее – 2, левое – 3, правое – 1;

· отступ первой строки – 1 см;

· размер шрифта - 14; 

· межстрочный интервал - 1,5;

· расположение номера страниц - сверху по центру;

· нумерация страниц на первом листе (титульном) не ставится; 

· верхний колонтитул содержит ФИО, № группы, курс, дата составления отчета.

2. Каждый отчет выполняется индивидуально.

3. Текст отчета должен занимать не менее 6  страниц.

4. Содержание отчета формируется в скоросшивателе.

4. ПОДВЕДЕНИЕ ИТОГОВ ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКИ

Практика завершается защитой отчета и дифференцируемым зачётом. 
К защите отчёта представляются:
1. Текст самого задания и ответ на него, в т.ч. в отчете должны быть приведены эскизы и макеты выполненных заданий. Оригиналы выполненных рекламных носителей следует оформить как приложение.

2. Образцы договоров, смет, другой сопроводительной документации;

3. Списки клиентов, прайс-листы.

4. Структурная характеристика предприятия. Краткая история предприятия, его структура. Техническая оснащенность. Организация и схема управления предприятием. Отделы, их задачи и основные функции. Режим работы предприятия. Правила внутреннего распорядка, техника безопасности и противопожарная защита на предприятии.

К отчету могут прилагаться графики, таблицы, схемы, заполненные формы (бланки) документов.
Студенты, не выполнившие программу практики без уважительной причины или получившие отрицательную оценку, отчисляются из колледжа за академическую неуспеваемость.


Уважаемый студент, обращаем Ваше внимание, что методические рекомендации в электронном виде размещены на сервере колледжа по адресу: http://kgtk.ru/kgtk/html/student.html. Использование электронного варианта методических рекомендаций сэкономит Вам время и облегчит техническую сторону подготовки отчета по практике, т.к. содержит образцы и шаблоны различных разделов отчета. 
Приложение 1

ШАБЛОН ТИТУЛЬНОГО ЛИСТА

________________________________________________________________________________________________

МИНИСТЕРСТВО ОБРАЗОВАНИЯ, НАУКИ  И МОЛОДЕЖНОЙ ПОЛИТИКИ

КРАСНОДАРСКОГО КРАЯ
ГОСУДАРСТВЕННОЕ АВТОНОМНОЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНОЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЕ УЧРЕЖДЕНИЕ КРАСНОДАРСКОГО КРАЯ

 «КРАСНОДАРСКИЙ ГУМАНИТАРНО-ТЕХНОЛОГИЧЕСКИЙ КОЛЛЕДЖ»

ОТЧЕТ

ПО ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ И УЧЕБНОЙ ПРАКТИКЕ 

ПМ 01 «Разработка и создание дизайна рекламной продукции»

ПМ.02 «Производство рекламной продукции»

ПМ 05 Выполнение работ по  профессии 20032  Агент  рекламный

42.02.01 Реклама

	Студента (ки) гр. _______________

_______________________________
                         (Фамилия, И.О.)

	Организация:___________________

_______________________________

Наименование места прохождения практики

	Руководитель практики

                         (Фамилия, И.О.)

	Оценка__________________


Краснодар, 202_ г.

Приложение 2

ШАБЛОН ВНУТРЕННЕЙ ОПИСИ ДОКУМЕНТОВ

________________________________________________________________________________________________

ВНУТРЕННЯЯ ОПИСЬ

документов, находящихся в отчете  

студента(ки)







гр.



	№

п/п
	Наименование документа
	страницы

	1. 
	Индивидуальный план прохождения практики
	

	2. 
	Производственная характеристика
	

	3. 
	Заключение/  отзыв о прохождении практики
	

	4. 
	Аттестационный лист
	

	5. 
	Дневник по практике
	

	6. 
	Табель учёта рабочего времени
	

	7. 
	Отчёт практиканта о прохождении практики
	

	8. 
	Приложение № 
	

	9. 
	Приложение № 
	

	10. 
	
далее заполняется студентом
	


Примечание: внутренняя опись документов располагается после титульного листа и содержит информацию о перечне материалов отчета, включая приложения.

.

.

Приложение 3

ШАБЛОН ИНДИВИДУАЛЬНОГО ПЛАНА

_______________________________________________________________________________________________________________
	СОГЛАСОВАНО

Наставник от предприятия

________________И.О. Фамилия

        подпись

_____ _________________ 202_ г.
	СОГЛАСОВАНО

Руководитель практики от ОУ

________________ И.О. Фамилия

          подпись

_____ _________________ 202_ г.




ИНДИВИДУАЛЬНЫЙ ПЛАН

прохождения практики

	№

п/п
	Наименование

мероприятий
	Дата
	Отметка о выполнении

	1. 
	Вводный инструктаж
	
	

	2. 
	Отработка навыков работы с рекламным текстом
	
	

	3. 
	Отработка навыков работы в графических редакторах
	
	

	4. 
	Отработка навыков создания анимированных элементов
	
	

	5. 
	Создание макета сайта
	
	

	6. 
	Отработка навыков фотосъемки для производства рекламного продукта
	
	

	7. 
	Разработка сценариев для съемок и монтажа рекламы
	
	

	8. 
	Отработка навыков видеосъемок для производства рекламного продукта
	
	

	9. 
	Отработка навыков работы с техническими и программными средствами для компьютерной обработки видео-ролика
	
	

	10. 
	Разработка дизайна


	
	

	11. 
	Осуществление поиска различных решений при создании рекламного продукта, услуги
	
	

	12. 
	Участие в основных этапах проектирования рекламного продукта
	
	

	13. 
	Создание визуального образа с рекламными функциями
	
	

	14. 
	Создание визуального образа с рекламными функциями
	
	

	15. 
	Использование выразительных и художественно-изобразительных средств при моделировании рекламы. Составление рекламного текста
	
	

	16. 
	Использование выразительных и художественно-изобразительных средств при моделировании рекламы. Составление рекламного текста
	
	

	17. 
	Создание дизайна рекламной продукции
	
	

	18. 
	Выполнение рекламной продукции в материале


	
	

	19. 
	Проектная компьютерная графика и мультимедиа


	
	

	20. 
	 Рекламная фотография
	
	

	21. 
	Рекламный видеоролик
	
	

	22. 
	Составление и оформление простых текстов рекламных объявлений
	
	

	23. 
	Составление и оформление рекламного обращения
	
	

	24. 
	Технологические процессы рекламного производства
	
	

	25. 
	Создание и оформление простых текстов рекламных объявлений с применением современных рекламных технологий
	
	

	26. 
	Рекламные технологии в сети Интернет
	
	

	27. 
	Организация деятельности по работе с заказчиком
	
	

	28. 
	Организация продаж
	
	

	29. 
	Использование современной оргтехники
	
	

	30. 
	Составить отчет и дневник по производственной практике
	
	


Студент(ка) 




Фамилия И.О.

(подпись студента)

Примечания:

1. Отметка о выполненных мероприятиях должна совпадать с записями в дневнике.

Приложение 4

ШАБЛОН ХАРАКТЕРИСТИКИ

____________________________________________________________________________________________
ПРОИЗВОДСТВЕННАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА
на студента     __________________________________________________
Студент за время прохождения ___________________________ практики в__________________________________________________________________
с __________________ по _______________________, фактически отработал объём времени ___________ часов и  выполнил работы согласно заданию на практику на рабочем месте.
1. Уровень теоретической подготовки ____________________________________
2.Освоенные виды работ, качество, самостоятельность, интерес, инициатива_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________ 
3. Трудовая дисциплина и соблюдение техники безопасности _____________________________________________________________________
4. Особые замечания и предложения руководителя практики _______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
5. Организаторские способности _________________________________________ 
6. Оценка за практику __________________________________________________
                                                                                                                  прописью
Прибыл              «______» _________________202___ г.
Выбыл                «______» ___________________202___ г.
Руководитель практики
от организации                   __________________             /___________________/
                                                                                   подпись                    М.П.                                    Ф.И.О.   
Приложение 5

Аттестационный лист

освоения общих компетенций
студент______________________________________________________________

обучающийся  на  ___  курсе  по  специальности   42.02.01    Реклама
успешно освоил общие компетенции (ОК 1-11) в организации

__________________________________________________________

наименование организации, юридический адрес
	Общие компетенции
	Наименование результата обучения
	Результаты освоения

ОК (освоено, не освоено)

	ОК 1.
Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.
	демонстрация интереса к будущей профессии
	

	ОК 2. 
Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.
	- рациональность планирования и организации деятельности по разработке и созданию рекламного продукта, 

- своевременность сдачи заданий, отчетов, проектов

- обоснованность постановки цели, выбора и применения методов и способов при создании рекламного продукта;
	

	ОК 3.
Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них ответственность
	-решение стандартных и нестандартных профессиональных задач в области разработки  рекламных продуктов
	

	ОК 4.
Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.
	- эффективный поиск необходимой информации;

- использование различных источников, включая электронные
	

	ОК 5.
Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной деятельности.
	- работа на ПК
	

	ОК 6.
Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, потребителями.
	- внесение аргументированных предложений по поводу решения задачи; 

- проявление внимания к точке зрения членов команды; 

- объективная оценка вклада других;

- предотвращение или продуктивное урегулирование конфликтов
	

	ОК 7.
Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат выполнения заданий.
	- самоанализ и коррекция результатов собственной работы
	

	ОК 8.
Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.
	- организация самостоятельных занятий при изучении профессионального модуля
	

	ОК 9.
Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной деятельности.
	- анализ инноваций в области разработки ПП
	

	ОК 11. Владеть основами  предпринимательской деятельности и особенностями  предпринимательства в профессиональной деятельности
	- решение стандартных и нестандартных профессиональных задач в области предпринимательства
	


Дата «___» _______ 20___                     Рук. практики от ОУ ______________/ _____________/                                                                     

                                                Рук. практики от предприятия_____________/_________________/       

                                                                    М.П.
Аттестационный лист

студент______________________________________________________________

обучающийся  на  ___  курсе  по  специальности   42.02.01    Реклама
успешно прошел (а) производственную практику по профессиональному модулю ПМ 01 «Разработка и создание дизайна рекламной продукции»
 в объеме  72 часа с «___» _____ 20___ г. по «___» _______ 20____ г.
 в организации ________________________________________________________________ 

наименование организации, юридический адрес

Виды и качество выполнения работ в период производственной практики

	Профессиональные компетенции, соответствующие видам профессиональной деятельности
	Результаты освоения

ПК (освоено, не освоено)
	Уровень (по пятибалльной системе) освоения у студента умений и приобретения практического опыта

	ПК 2.1 Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные и изобразительные средства и материалы
	
	            Высокий уровень

Выше среднего уровень

Средний уровень

	ПК 2.2 Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом выбранной технологии
	
	            Высокий уровень

Выше среднего уровень

Средний уровень

	ПК 2.3 Исполнять оригиналы или отдельные элементы проекта в материале
	
	            Высокий уровень

Выше среднего уровень

Средний уровень


Оценка дифференцированного зачёта __________________________
(оценивает рук. практики от ОУ)
Дата «___» _______ 20___                     

Рук. практики КГТК ______________/ _____________/    

 Рук. практики ______________/ _________________/       
Аттестационный лист

студент______________________________________________________________

обучающийся  на  ___  курсе  по  специальности   42.02.01    Реклама 

успешно прошел (а) производственную практику по профессиональному модулю ПМ 05 «Выполнение работ по должности служащего 20032 Агент рекламный»
 в объеме  216 часов  с «___» _____ 20___ г. по «___» _______ 20____ г.
 в организации________________________________________________________ 

наименование организации, юридический адрес

Виды и качество выполнения работ в период производственной практики

	Профессиональные компетенции, соответствующие видам профессиональной деятельности
	Результаты освоения

ПК (освоено, не освоено)
	Уровень (по пятибалльной системе) освоения у студента умений и приобретения практического опыта

	ПК 1.1 Осуществлять деятельность по поиску и привлечению клиентов
	
	            Высокий уровень

Выше среднего уровень

Средний уровень

	ПК 1.2 Осуществлять в качестве посредника работы по предоставлению услуг
	
	            Высокий уровень

Выше среднего уровень

Средний уровень

	ПК 1.3 Оформлять договорную и финансовую документацию при работе с заказчиком
	
	            Высокий уровень

Выше среднего уровень

Средний уровень

	ПК 1.4 Опираться в работе на правовые нормы, регулирующие взаимоотношения по оказанию услуг
	
	            Высокий уровень

Выше среднего уровень

            Средний уровень

	ПК 1.5. Вести переговоры с заказчиками
	
	            Высокий уровень

Выше среднего уровень

            Средний уровень

	ПК 1.6. Использовать офисную оргтехнику, информационные и коммуникационные технологии при получении и оформлении заказа
	
	            Высокий уровень

Выше среднего уровень

            Средний уровень

	ПК 2.1. Контактировать с производителями рекламы по вопросам производства рекламного продукта
	
	            Высокий уровень

Выше среднего уровень

            Средний уровень

	ПК 2.2. Составлять и оформлять простые тексты рекламных объявлений
	
	            Высокий уровень

Выше среднего уровень

            Средний уровень

	ПК 2.3. Работать в рекламных акциях в качестве исполнителя
	
	            Высокий уровень

Выше среднего уровень

            Средний уровень

	ПК 2.4. Использовать современные информационные и коммуникационные средства продвижения рекламы
	
	            Высокий уровень

Выше среднего уровень

            Средний уровень

	ПК 2.5. Использовать компьютерные технологии для обработки текстовой информации
	
	            Высокий уровень

Выше среднего уровень

            Средний уровень

	ПК 2.6. Контактировать со средствами массовой информации по вопросам размещения рекламы
	
	            Высокий уровень

Выше среднего уровень

            Средний уровень

	ПК 2.7. Владеть простыми приемами создания и обработки изображений
	
	            Высокий уровень

Выше среднего уровень

            Средний уровень


Оценка дифференцированного зачёта __________________________

(Оценивает рук. практики от ОУ)

Дата «___» _______ 20___                     

Рук. практики КГТК ______________/ _____________/     

Рук. практики от организации ______________/ _________________/       

                                                                  М.П.           

 Приложение 6

ШАБЛОН ОТЧЕТА ПРАКТИКАНТА О ПРОХОЖДЕНИИ ПРАКТИКИ

____________________________________________________________________________________________
       ОТЗЫВ ПРАКТИКАНТА О ПРОХОЖДЕНИИ ПРАКТИКИ

Я, Фамилия Имя, студент группы №_______ проходил практику на _________________________________________________________________

Завершившая практика совпала/не совпала с моими ожиданиями в том, что_________________________________________________________________

	

	

	

	


Своим главным достижением во время прохождения практики я считаю

	

	

	

	

	


Самым важным для формирования опыта практической деятельности было

	

	

	

	

	

	Прохождение практики повлияло/не повлияло на возможный выбор места работы в будущем, так как 



	

	

	

	


	

	

	

	


Студент(ка)                   ______________                    ______________________

Приложение 7

ЗАКЛЮЧЕНИЕ / ОТЗЫВ

о достигнутом уровне квалификации

Составлено «___» _____________ 202__г. о том, что студент ____________________

с ___________________ 202__ г. по _________________202__ г. самостоятельно выполнил задания практики  __________________________________________________________________

(по профессии, специальности)

__________________________________________________________________

(наименование организации, участка, отдела и т.п.)

и достиг следующих производственных показателей (правильность, самостоятельность ведения технологического процесса, выполнения установленных норм, качественные показатели, умения и навыки управления механизмами, пользование инструментами, приспособлениями, соблюдение правил техники безопасности, ведение и анализ финансовых документов, практика общения, организаторские способности, исполнительская дисциплина)_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

По выполняемой работе и достигнутым производственным показателям практикант 

получает оценку:        __________________________________________

и рекомендован  квалификационный разряд по профессии:

_________________________________________________________ 
                                         профессия                                                                                                                  
Руководитель практики 

от организации                         ____________               /__________________________/ 

                                                                         подпись                 М.П.                                                  Ф.И.О.   

АНКЕТА РАБОТОДАТЕЛЯ

Студента (ки) _____________________________________________________

Ф.И.О.

Специальность: Уважаемый________________________________________________________

Администрация ГАПОУ КК «Краснодарского гуманитарно-технологического колледжа» высказывает Вам признательность за предоставленную возможность прохождения практики студента(ов) на Вашем предприятии (организации). Для нас, как для учебного заведения, отвечающего за качество подготовки, чрезвычайно важно получить от Вас достоверную информацию обо всех недостатках и пробелах в знаниях и навыках наших студентов. В связи с этим мы просим Вас заполнить анкету и дать свою оценку качеству подготовки специалистов.

Отвечая на вопросы, Вам достаточно прочитать все варианты ответов и выделить подходящие для Вас. Вы можете вписать недостающие, с Вашей точки зрения, ответы, высказать свое мнение.

1. К какой отрасли относится Ваше предприятие (организация)?

а) промышленность

б) энергетика

в) сельское хозяйство

г) строительство

д) транспорт и грузоперевозки

е) связь

ж) торговля

з) недвижимость

и) банковская деятельность

к) туризм

л) другое ______________________________________________________

1) 
Размеры организации (предприятия)

а) малая

б) средняя

в) крупная

2) Взяли бы Вы на работу выпускника ССУЗа без опыта работы?
а) да
б) затрудняюсь ответить
в) нет. Почему? _________________________________________________________

_______________________________________________________________________

2. Оцените степень взаимодействия ГАПОУ КК «Краснодарского гуманитарно-технологического колледжа» с   Вашим предприятием (организацией)

 Активно

 Иногда

 Не взаимодействует

3.Получаете ли Вы информацию о специалистах, выпускаемых в нашем колледже?
 Регулярно

 Бессистемно

 Не получаю

4. Какие каналы связи колледжа с Вашим предприятием (организацией) Вы считаете более эффективными?


Проведение практики

·  Заявка предприятия (организации)

· Анкетирование

· Стажировка работников на предприятии (организации)

· Участие представителей предприятия (организации) в работе Совета колледжа по вопросам качества подготовки специалистов, в государственной аттестационной комиссии

· Связь по подготовке специалистов по профильным для Вашего предприятия (организации) профессиям

· Другие (какие именно укажите) 



________________________
5. Оцените, пожалуйста, уровень теоретических знаний и практических навыков выпускников колледжа по выполнению важных производственных операций

	Характеристика уровня знаний и навыков
	Оценочный балл
	Уровень теоретических знаний
	Уровень 

практических навыков

	Практически нулевой, необходимо всему обучать заново
	1
	
	

	Довольно слабый, очень многого не знают и не умеют
	2
	
	

	Посредственный, хотя необходимая база имеется
	3
	
	

	Хороший, вполне могут работать по специальности
	4
	
	

	Отличный, способны выполнить любое задание
	5
	
	


6.Будете ли Вы рекомендовать выпускников ГАПОУ КК «Краснодарского гуманитарно-технологического колледжа» другим предприятиям (организациям)?


да






нет

7. Предложите Вы студенту(ам), проходящим практику на Вашем предприятии (организации), дальнейшее трудоустройство?


да






нет

7. На формирование каких профессионально важных качеств Вы бы порекомендовали администрации колледжа дополнительно обратить внимание при подготовке специалистов для трудоустройства на Ваше предприятие (организации)? 





























8. На формирование каких личностных качеств Вы бы порекомендовали администрации колледжа дополнительно обратить внимание при подготовке специалистов




























Сообщите, пожалуйста:

Кто отвечал на вопросы




/




/

(подпись)




(ФИО)

Должность_________________________________________________________

Телефон, факс______________________________________________________

Спасибо за участие в опросе, помощь в работе!
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